Et grenselost
intervjumed
Erling Okkenhaug.
Reklamemannen som
flytter grenser.




amfunnet trenger

forretningsidéer.
kke fargelegging!

«Vi kiler deg i handen» star det tilsyne-
latende vennlig og uskyldig pa brevarket
til Erling Okkenhaug.

«Kiler» er ikke fornavnet engang pa
denne mannen som har snudd opp ned og
trill rundt pa det de fleste av oss opplever
som reklamefolks funksjon og rolle. Irri-
terende og inspirerende. Ivrig, konstruk-
tiv og litt gal. Misunnelsesverdig fri for A
4-ark, begrensninger, rammer og for-
mater. Erling Okkenhaug jobber med
samfunnet som storformat. Han far det
ikke alltid som han vil, men han vil!

Arendal by skal graves opp. Fram med de
gamle kanalene!

Ditten-hullet i Oslo skal bli en av byens
perler. Svartedauen et spennende museums-
prosjekt.

Erling Okkenhaugs curriculum vitae vit-
ner om en mann som har vert hyperaktiv i
gang de aller fleste av sine 38 ar. Handelsreisen-
de, dikter, skribent, idéregissor, reklamemann,
kunstner og verbal hallik, som han ogsi yndet
4 kalle seg en stund.

Han har aldri jobbet i reklamebyra, og
aldri vaert «in» i bransjen. Men i media har han
veert hyppig, iblant til irritasjon for oss andre
som mener de «riktige» tingene om reklame.
Han er godt stoff og lager godt stoff, rett og
slett. Og det gir unna, bare <her»! Vi kan ikke
lage headinger pa alt, dessverre.

KREATIVT FORUM
Kampfiljugarar yver
ingemannsland
millom reine og
ureine idear.

— Reklamefolk fargelegger for mye! Godtar
et konsept og lager spennende fargelegging.
FORM-konkurranse viser eksempel pd eksem-
pel pé dyktig fargelegging, men hvor er de
gode forretningsidéene hen? Det gir jo darlig
med Norge nd. Samfunnet trenger forretnings-
idéer og ikke fargelegging.

Tenk hva dyktige AD-er og tekstforfattere
— idémenneskene kunne gjort for byene! Vi
ma slutte med den ensidige dyrkingen av hver-
andres fantasi og morsomheter, tenk hva vi kan
fa til.

Samfunnet forgar jo

av mangel pa fantasi.
Hyvis alle Kreativt Forums medlemmer flyttet
seg opp fra arkene sine, kunne de gjore en
betydelig samfunnsinnsats. Vi burde ikke jobbe
pi A4 og A3, vi burde jobbe innenfor by-
grenser.

Av Ellen Fredriksen Bay. Foto: Dag Alveng

Jeg fatter ikke at AD-er som jobber med
estetikk kan ga hjem og ergre seg over en stvgg
bygning uten a tegne den om. Forfattere og ma-
lere lpfter aldri pekefingeren eller paletten for 4
gjore noe de heller.
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TRYGVE HEGNAR
Det er formgjeving nok
pa tusendlappane.

Vi er jo s flinke til 4 definere problemer
og finne lpsninger. Om redskapen bestdr av
gravemaskiner eller sprittusjer er vel det
samme!?

— Men det er vel litt urealistisk at vi alle
skal jobbe gratis rundt i kommunale irrgan-
ger med ergrelsene og idéene vare?

— Jeg mener ikke 4 vare negativ og kritise-
re. Jeg onsker bare 3 gjore reklamebransjen

oppmerksom pa hvilke positive muligheter og
hvilken makt vi har. Jeg opplever 4 bli hort og
tatt alvorlig, og jeg er ingen arkitekt.

Tanken er sterkere enn politikk,
kapital og media
Bare i tro pa tanken!

Vi har like mye rett til 4 blande oss inn i
hva som skal skje med f.eks. Ditten-hglet, som
noen arkitekt eller byplanlegger har. Det er
ingen andre i samfunnet som passer pa dette.
Politikerne har ikke tid og driver med partipoli-
tisk prestisje. Pressen er ikke dyp nok til 2 gjgre
noen store endringer.

Tenk hva vir bransje har av dyktige folk
0g gode organisatorer, som kunne bruke noe

REKLAME
Mammon med ein smil.



av kraften sin pa a gjore noe viktig. Det verste
eksempelet jeg har sett pa fargelegging — darlig
fargelegging til og med — det er:

— Skal vi benge ut noen sa blir det for din
regning.

— Det kommer snart i Aftenposten det,
lenge for dette intervjuet kommer ut. Som sagt,
det groveste eksemplet jeg har sett pd lenge er
reklamen for Galleri Oslo utfgrt av Know
How’s underavdeling Magasinet. Byrdet har
oppfort seg som duster, etter min mening.
Virkelig driti seg ut! Hele byen snakker om det.
Roma i Oslo, Rio i Oslo 0.s¥. 0g s kommer
folk ned dit og finner Baker Hansen midt i
Roma, og foler seg skikkelig lurt, for hvor er
Roma hen!? Man ma da aldri finne pd 4 over-
selge abstraksjoner pa den maten der! Jevlig
darlig gjort!

Tenk hvis de hadde bygget
Oslo Plaza som en spinnaker...
— Du far neppe noen med pa a rive ned igjen
Oslo Plaza nd ndr de er kommet sad langt.

— Nei,men det er bare si synd at ndr vi forst
skal bygge en skyskraper i Oslo, at vi absolutt
ma bygge verdens kjedeligste. Tenk deg en
spinnaker med havnen i bakgrunnen. Plutselig
hadde vi fitt en turistattraksjon og ikke bare et
nytt hotell!

Med det samme vi er i Oslo. Tenk om
noen satte seg ned og bestemte seg for 4 lage
en park som er like sterk som Frognerparken,
sa er jeg sikker pa at man far det til.

— Og bva badde du tenkt deg?

— En musikkpark f.eks. med lydanlegg
koblet til ruter pd bakken som folk kunne
hoppe p3, og si ble det som et symfoni-
orkester. Fantastisk, ikke sant! Alle byer
burde fi sin greie som ble den byens eiendom.
Det ville gi byene selvtillit og identitet.
Kragergp f.eks. kunne ta eiendomsrett pa
ordet.

— Jassall?? Sann belt uten videre!?
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— Tenk deg en dikterfestival og ut av den si
kom det fine tekster. De kunne vi gravere inn
pa messingskilt som bie skrudd opp pa alle
husene i byen. Forskjellige dikt pa hvert hus.

— Den kjoper jeg, men bar ikke du solgt
eiendomsretten til ord for?

— Ja, det har jeg gjort flere ganger det, men
du tenker kanskje pa ordet <FORTELL» som jeg
solgte til Preus Fotolaboratorium i Horten?
Reklame og meg. Det er sinn at jeg lager
idéene, og s gar jeg og selger dem.

Lgp aldri etter idéene, vent til de
kommer av seg selv.

— Den maten d jobbe pad, bokstavelig talt bret-
tet ut i media, irriterte noen og bver sd vidt jeg
kan buske. Du bekrefter pa en mdte mytene
om oss, som andre i bransjen gnsket a bli
kuvitt.

— Jeg var litt var for raske sideblikk en
stund, men tror neppe jeg har skadet bransjen.

AND AKT
Katolikkar
gjer det stort
i stearin.

Jeg mener at jeg stir for noe bra, og da be-
kymrer jeg meg ikke for 4 uttale meg i media
ndr jeg blir spurt. Jeg er virkelig 4pen og har en
litt loffende mate 3 jobbe pa. Jeg tror ikke det
nytter 4 sitte med hagla i nakken 4 finne pa noe
bra. Det viktigste er 4 aldri lppe etter idéene,
men vente til de kommer av seg selv.

— Jeg fatter at du aldri bar jobbet i rekla-
mebyra.

— Nei, men jeg skulle pd mange mdter
onske at jeg hadde fatt det til. Siden jeg aldri
har jobbet i et, vet jeg jo ikke helt hva som
skjer der. Jeg synes det lages mye spennende
reklame i Norge, tross alt. Jeg innser jo at det
ikke alltid er nedvendig eller mulig 4 forandre
pi eller blande seg inn i kundens konsept. Re-
klamemessig har jeg vel neppe selv vart noe
serlig mer enn litt over middels. Har aldri job-
bet med en skikkelig dyktig AD og fitt prove
det.

PRENTESMERTA
Om hundra ord
er aliting gloymt.

Jeg har system pa fantasien min,
for den har jeg respekt for
— Reklamebransjen synes ikke jeg er ordentlig
reklamemann og dikterne synes ikke jeg er en
ordentlig dikter.

— Du jobber med nye bokprosjekter 0gsa.

— Ja, en handbok for ungkarer, sett fra man-
ge synsvinkler. Av eksperter pa de ulike sider
av saken. — Og en ny samling tekster, dikt, tan-
ker eller hva det nd passer 4 kalle dem. Jeg skri-
ver dem pa lapper. Har stappfullt av lapper
overalt, men jeg har system pa fantasien min,
for den har jeg respekt for. Den har aldri gjort
meg noe annet enn godt. Hvis det gir an 4 si
det, si tror jeg faktisk jeg er mer glad i fanta-
sien min enn i kjeresten.

— Sagt er sagt, kanskje bun er glad i fanta-
sien din bun ogsd. Men du snakket om diktene
dine?

— Innen de kommer pi trykk er de omsett
til klassisk nynorsk.

— Nynorsk!? Hva slags pdfunn er dette da,
du er jo en bokmdlsnakkende tronder.

HEILT ABSTRAKT COPY
Gull

treng ein ikkje

pakka inn.

— Klassisk nynorsk! Et sjeldent, vakkert og
ordentlig nynorsk som ble gravlagt i 1938. Det
opprinnelige som Garborg og Vinje og de gutta
skrev.

— Og na Okkenbaug?

— P4 klassisk nynorsk ja, men oversatt til, av
eksperten Ola Breivega. Virkelig et fantastisk
sprik sammenlignet med vanlig norsk, som
dere kan se av eksemplene pa denne siden.

— Jeg er fortsatt like klok jeg, i forbold til
denne lidenskapen. Det var da vanskelig nok
a skjonne alle tekstene dine fra for, om ikke...

— Heretter skal alle tekstene mine ut pa
klassisk nvnorsk. Det er ikke si farlig om folk
ikke skjonner alt. Tenk om dyktige bransjefolk
kunne kaste seg over klassisk nynorsk!

Min stgrste sergjerrighet er 4 fa gjore det
ugjorte. Noe av det beste du kan gjore for men-
nesket er jo 4 vise det noe det ikke har sett for.

Ordet Kreativt Forum er feil!
— Hva synes du vi skulle bete, da?

— Jeg har alltid irritert meg over Kreativt
Forum som navn pi foreningen. Det er for ut-
talt og overtydelig. Det stemmer ikke. Det er et
kvalitativt ord. Det er akkurat som jeg skulle



URBANT
Dekandensen kring
gullkalven.

kalle firmaet mitt for «Flinke Okkenhaug». Det
er spersmal om vi har belegg for at det er et
forum for kreative, ogsd er navnet fryktelig
selvmotsigende.

— 777?

Det er alltid de minst kreative mennesk-
ene som snakker om kreativitet. De mest krea-
tive er opptatt av 4 skape.

— Ja, men bhar du tenkt pd noe bedre navn!

— Kan ikke vi jobbe litt med det ni da,
ogsa... eller «Reklamemakerne» f.eks. Hva synes
du om det?

— Jeg synes det ldter som en reklamebok
som er oversatt til svensk jeg, men nad var det
egentlig deg vi skulle intervjue.

— Jo da. Problemet med det forslaget er vel
kanskje at selv i reklamebransjen er ordet rekla-
me litt odigst. Hvis Kreativt Forum skulle fi et
virkelig loft, ma det opp en divisjon — opp pa
det visjonzere. Pa et konseptuelt nva.

— Har da sett deg ofte pd motene.

— Ja, herregud. Er det noe interessant sa.
Og jeg er jo si utafor reklamebyriene, si det er
bra 4 treffe noen folk. Det er jo veldig mange
flinke og allrighte mennesker i bransjen, og jeg
har mye 2 snakke med alle om.

Det raeste vapenet innenfor
markedsfgring er genergsitet.
— Det er i grunn veldig fi som jobber med re-
klame som ikke holder mil — faglig. Det er
mer pa det menneskelig plan det mangler noe.
Folk ma bli friere i forhold til seg sely, i forhold
til fantasien sin, i forhold til andre.

Det rieste vipenet innenfor markeds-
foring er genergsitet. Morten Krogvold har lert
meg mye om det a hente inspirasjon. Fra store,
tunge kunstverk, klassisk musikk o.swv. Studerer
du f.eks. Rembrandt ett ar er det klart du blir
en mye barskere fotograf.

Lavasir Nordrum har ogsa gitt meg utrolig
mye. Hans evne til 4 ha respekt for det som
skjer der og da. Hans positive approach er bare
vidunderlig!

Det er ikke noe spesielt med meg. Det jeg
gjor tror jeg alle i bransjen kunne gjore. Det er
ikke noe unikt i det. De som er sa talentfulle at
de ikke kan gjore det, fir jo bare la veere.

Det finnes mange madter 4 sette Opp en
forestilling pa. Man kan lage noe annet enn
helsider og brosjyrer.

MOTFYRESTELLING
Ei fyrestelling om mot.

Det er mye bedre 4 finne opp en ny laks
enn 2 skrive laks pa fire forskjellige mater.

Se pa turistnaeringen f.eks. Alle turistbro-
sjyrene som lages for Norge. I Arendal har de
brukt masse penger pa en kampanje som gir pa
«dunk-dunk» og kom hit til snekkebyen. Det
vet vel alle!

Det beste vi kan selge i Norge er historie.
Det er det eneste vi har nok av.

Tenk om vi kan fa gravd frem de gamle kanal-

ene i Arendal! Det ville veere si spenstig i euro-

peisk sammenheng. Folk ville reise dit.

Arendals-folk ville fa selvtillit.

— Blir det noe av utover kartskissene og
Dplanene dine?

— Det er klart det er organisatoriske proble-
mer, men saken jobber for seg, avisen skriver
masse om det og det er sterke lokale krefter i
sving. — Og na flytter jeg nedover selv.

— For a passe pa de Okkenbaugske
kanaler?

— Ja, kan jeg fa det pd gravstenen min at her
hviler mannen som gravde opp de gamle kana-
lene i Arendal, sa skal jeg vaere forngyd.

Jeg flytter egentlig ikke mest til Arendal,
men mer ut av Oslo. Orker ikke sti i ko lenger.
Jeg er allergisk mot rgdt lys og har fitt inside
informasjoner om lufta i byen her. Ingen tor a
snakke om det. Politikerne mener at hvis det
bare blir flere veier i Oslo, sa blir det mindre
biler??112??

Oslo stiller si store krav. Det er for mye 4
ta stilling til, vanskelig 4 konsentrere seg.

Sé fort jeg kommer over Lier-toppen lgs-
ner det for meg.

VON

So open for studnad
at du ikkje hugsa kva
du stridde for.

Velkommen til <T'he Gentle Wave».
— Takk, det bortes deilig ut, men bva er det?
—Det er noe jeg skal apne i Arendal. «<The
Gentle Wave» er den ene enslige bglgen som
kommer innover. Det er meg. Selv om jeg bro-
ler, braker, skravler og er dominerende, si er
det sinn jeg er.

— Men bva?

— «The Gentle Wave» skal vaere et sted hvor
malere, diktere, forretningsfolk o.sv. kan motes
og diskutere. Bruke fantasien sin sammen. Sette
seg ned og skape.

Det viktigste er 4 tro pa den kraften man
har til 4 gjore noe. Kan jeg gjore ett ord til mitt,
kan jeg gjendpne kanalene i Arendal.

— Penger? Det er vel ingen som betaler deg
for d gjore alt dette?

— Nei, det er klart. Jeg svaier pa toppen av
kassakreditten. Bdde Arendal — og Ditten-
prosjektet har tatt jeevlig mye tid.

Jeg kunne egentlig tenke meg a kjore ri-
kommerst i et halvt ar, rent forretningsmessig
etter dette idealistisk toffe halviret.

— Og na sysler du ogsa med problemer om
et Svartedauen-museum. Det 0gsa i ubetalt og
privat regi sa langt?

— Har planer om 4 spke etter en mangemil-
lionzer. Har annonsen klar, men ma vaere forbe-
redt. Nar han ringer, skal jeg ha prosjektmap-
pen velfylt og ferdig.

— Jeg tror snart ikke vi far plass til mer.

— Vi kan jo ta resten en annen gang. Og
takk for at jeg fikk slippe til i Kreativt Forum.
Fikk du med deg at jeg ikke mener 4 vare
negativ og kritisere?

— Ja, og vi tror deg ndr du sier det.

Si dro vi hjem, hver til var verden. Vi til
jobben og haglegevarene. Erling Okkenhaug til
Tonsberg, eller var det Arendal, eller kanskje
han stakk en tur nedom Ditten-hglet sitt igjen.

«Fullt pd hgyde med det beste i utlandet»,
er neste muntre hilsen som skal prege brev-
arkene til Erling Okkenhaug.

EIGEN JANTE

Du skal ikkje tru

at du er noko

sa einkvan

men so er ikkje vegen.
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Opprereren: Erling Okkenhaug
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Den tradisjonelle:

«Jeg tror pa

de ideene
som er sa gode
at de eier seg selv.»

Erling Okkenhaug (45)
brukte fem ar av sitt liv
pa & kjempe mot utfyi-
ling av Filipstadkaia. Det
kostet ham 1 million
kroner i tapt arbeidsfor-
tjeneste.

I tillegg kostet det ham 1
million i oppsparte midler.
Hva i all verden er det som
far en mann til 4 ofre hus
og hjem for a forhindre en
sementutfylling i sentrum
av Oslo.

- Indignasjon tror jeg.
Rettferdig harme. Hvordan
i all verden kan de tillate
seg a oppfore seg sa arro-
gant. Ferst og fredowst var
det opprereren i meg som
vaknet.

Erling Okkenhaug har
alltid veert en underlig
skrue. En som har hatt
mange fantasier og alltid
har mattet snakke hoyt om
dem. En som har hatt
enormt mye energi, og
klart a fa fatt pa i hvert fall
fem av de ti ballene han til
enhver tid har kastet opp i
luften. En som hadde au-
toritetsfobi og ble kastet ut
av skole sa vel som av mili-
teeret. Ingen blir forbauset
nar han sier: — Jeg er en
individualist.

I 1990 begynte kampen.
Politikere og Havnevesenet
onsket a utvide Filipstad-
kaia i Oslo til sentralhavn
for gstlandsomradet. En 150
meter lang utfylling mel-

lom Oslo og Bygdeylandet.
Oslos ansikt mot sjeen ville
bli edelagt, mente Erling.
Var det en industrihavn
som skulle dekke det at-
traktive omradet langs
sjoen? Var det slik vi ville
vise oss frem? Dessuten:
Hadde vi bruk for det?

I fem ar kjempet han og
en handfull mennesker mot
utfyllingen. De fikk spal-
teplass og tid i radiopro-
gram. De fikk respons,
klapp pa skulderen og ble
kjente fjes i byen. Men de
fikk aldri lenn. I 1995 var
det slutt. Vedtaket om en
stor industrihavn ble stop-
pet. Saken var pa et vis
vunnet. Tilbake satt Erling
Okkenhaug. Med champag-
ne og laurbaerkrans?

Nei. Kontoret var for
lengst sagt opp pa
grunn av sviktende
pkonomi. Leiligheten
var belant til oppunder
pipa for at arbeidet mot
containerhavnen skulle
la seg finansiere. Na
matte den selges.

- Pa mange mater
har idealisten sterkt

slektskap med kunstneren.
Det er folelsene som be-
stemmer engasjementet,
ikke kald fornuft. Jeg liker
a kalle meg selv en idé-
kunstner.

— Jeg tror pa de ideene
som er sa gode at de eier
seg selv, det gjor faktisk de
beste ideene. De gode ide-
ene er slik at folk sier «selv-
folgelig» nar de lanseres og
gjer dem raskt til sine
egne.

s Men det gmsler ogsa. Bade

- Det er klart. Jeg har
ikke tatt nok vare pa meg
selv. Det har ikke veert tid
til & tenke pa a skaffe seg
familie eller en trygg base.
Hjernen har begrenset ka-
pasitet, og du ma velge hva
du skal bruke tiden til. Pa
et vis kan du si at du rem-

mer fra deg selv ved hele
tiden a ha fokus pa andre
ting. Jeg tror ikke det er
bare negativt. Jeg er fedt
med en uro, med mye ener-
gi som ma treffe noe. Hvis
ikke jeg bruker den, vil den
ga inn i meg selv. Den vil
fungere destruktivt

- Hva gjer du nér alt er traft,
nér du ikke tror lenger?

- Jeg snakker med visjo-
nen min, og jeg snakker
med folk som er opptatt av
det samme som meg. I
tillegg dagdremmer jeg
mye. Dremmer om det
enkle liv — det livet jeg
forelopig ikke har valgt.

~ Er det a fjene penger
pa @ vaere i ?

- Det kan virke sann. Jeg
kjenner ingen som er blitt
rike av det de brenner for.




- Tror du at «det emosjonelle samfunn» kommer?

Jostein
Gaarder, fi-
losof og for-
fatter:

-Jeg tror vi
vil protestere
mot informa-
sjonssam-
funnets «glo-
bal village»
med en voldsom trang til de-
sentralisering. Det vil ikke lenger
handle om & innhente informa-
sjon, men om a kvitte seg med
uensket informasjon for & finne
frem il det essensielle.

Men ingenting kan erstatte
det menneskelige motet. Det er
mer «interaktivi» enn alle data-
programmer tilsammen. Og ef-
tersom fortellingen er vart
spraklige og emosjonelle mors-
mal, vil vi igjen soke sammen
rundt «leirbalet».

Forutsetningen for denne om-
organiseringen er at vi unnlater &
ta kvelertak pa miljeet omkring
oss.

Erling
Okkenhaug,
byplanlegg-
ing-idealist: [
-1 de 10 re- |
ne jeg har ar-
beidet med
folelsesfun-
derte  pro-
sjekter, har
jeg absolutt sett forandring. S&-
kalte «luftslott» er ikke lenger
utenkelige, selv om mye arkitek-
tur fortsatt passer best i Josef
Stalins hode.

Men vi ma trekke inn nye res-
surser om fremtidens arkitektur
skal gi folk en stimulerende fol-
else av historie og tilherighet.
Det er spersméal om menneske-
liggjering, sannhet og generosi-
tet.

Kunstnerme mé& ogsa komme
mer pa banen; de ma ut av ram-
mene og inn i byplanleggingen,

- oppfordrer Okkenhaug.

Iren
Reppen,
skuespiller/
historie-
forteller:
-Det er be-
merkelses-
verdig hvor-
dan forteller-
teatret har
tatt av. De forestillingene er alltid
utsolgt. Kanskje fordi de byr pa
et direkte mete mellom mennes-
ker i en verden med mye angst.
For savel andres onde gjernin-
ger som deres edle hensikter.

Vi lider under generell mangel
pa tillit. Jeg tror at vi méa lzsre oss
kjeerlighet og omsorg pé nyit.
Turde & vaere sma og svake i en
verden som stadig mer er styrt
av egeninteresse. Ekspertsam-
funnet nyter ikke lenger respeki-
blant folk.

Vi trenger nye idealer og
=byggesteiner» som ikke er styrt
av selvgodhet og kommersielle
interesser.

Per Omdal,
president i
Norges Fot-
ballforbund:
- Fotball er
definitivt en
voksende in-
dustri. | 1971
hadde vi
3100 fotball-
lag, i dag har vi 18 500. Men i
takt med det okende telekom-
munikasjons-tilbudet, ser vi en
fornyet interesse for fotballsta-
dionet som meteplass.

Folk seker neerhet til produk-
tet; familien vil samles om en
faktisk opplevelse, der komfort
betyr mye.

| Japan, som gjerne vilha VM i
fotball i &r 2002, arbeides det na
intenst for & f& til «virtual reality»-
stadioner, der kampen kan over-
fores tredimensjonalt via fire
Kjempeskjermer foran flere tri-
buner. Dermed kan flerfoldigetu-
sen se en fotballkamp, samt
oppleve tribunestemning.

Gry Andre-
sen, trend
manager,
The Coca-
ColaCo.:

- Fellesska-
pet er et vik-
tig stikkord i
Coca-Colas
fremtidige
reklamefiimer. Men de unge,
vakre og hysterisk aktive, har
mattet vike for sakalte vanlige
mennesker som gjer smé sprell.

Dagens ungdom er kritisk til &
la seg kjepe, men ironisk dis-
tanse av den lune sorten, géar
rett hjem. S& lenge produktet
smeker godt, og har en «cool
image». Det er jo det vi selger
mest. Da behover det hverken
vesre Kkalorifritt eller spesieit
sunt.

Undersekelser blant ungdom
viser at «lett»-bolgen er pa vei
ut. Ungdom vil ha nye og spen-
nende produkter med smak og
«szgrlige egenskaper».




Erling Okkenhaug Jr.
sparer seg selv og sine
kunder for endelos
motevirksomhet, Han
er kramkar 1 reklame-
bransjen, og banker pa
doren med [ferdige
kampanjer. Fordel:
Ideene er skapt 1 frihet,
uten a veere Kklusset
med. Ulempe: Selger-
en kan fa deren i trynet,
oqg star dermed tilbake
med designutgifter pa
opptil 20 000 kroner,

HAN BANKER PA DJR!

— Det siste har jeg enna ikke
opplevd, sier Erling Okkenhaug 1
enmannsbyraet Okkenhaug Pub-
lishing. — Men det har hendt at
jeg har lagt ned store belep og
mange timers arbeidsinnsats uten
a ha veert i kontakt med den poten-
sielle kunden. Som regel har jeg
den sikkerheten 1 bakhénd at det
ikke bare er ETT «bakerfirman
som kan kjgpe ideen. En av mine
beste kampanjer 1 ar, for Globe-
trotter, kunne f.eks. vaert solgt til

3.
“~andre reisebyréer.

—

\ s

«Klart reklame er kunst!» sa Erling Ok-
kenhaug jr. pd Senfredag.

CAMPAN].

Lonnsomt

— Blir ikke kunden paff nar noen
utferer konsulentvirksomhet uten
avtale?

— De fleste blir nok overrasket
nar jeg presenterer en ide ubestilt,
men jeg satser derfor sapass hardt
pa forarbeidet at jeg er nesten sik-
ker pa at firmaet tar ideen. Her er
research viktig: Hva har de gjort
for? Hvem er kundene? Hvem skal
jeg snakke med? Hvordan presen-
tere? osv. Men mange kunder blir
faktisk smigret over at jeg har tenkt
for dem. Den gode ide kommer jo
best frem i frihet, uten press av noe
slag, altsa stikk 1 strid med maten
tradisjonelle reklamebyraer job-
ber pa. Dessuten er det klart lenn-
somt bade nar det gjelder tid og
penger a bare si ja takk til en ferdig
ide. Man sparer bednften for en-
deles metevirksomhet, og kam-
panjeprisen vil jevnt over ligge en
tredjedel under en tradisjonelt ut-
arbeidet ide.,

Den minste antilopen
Erling Okkenhaugjr, varivares an-
svarlig for Fuji films «Aksjonen for
bedre bilder», samt den merkelige
GNAF-kampanjen til Globetrotter;
— Jeg fikk ideen ved a bla 1 Glo-
betrotters katalog. Reiselivsbran-
sjen er utslitt pa floskler om sol,

N MED FERDIG.

R

sommer og sand, men jeg oppda-
get at bransjen egentlig rommer et
atskillig mer nyansert vokabular.
Eksempelvis er GNAF det samme
som APEX i USA. Et annet av kam-
panjeordene, DIKDIK, er den min-
ste antilopen 1 Kenya, mens HURA
er en gy 1 Maldivene. Ordene rimte
godt med Clobetrotters ide om a fa
reisende til & gjere noe mer opp-
siktsvekkende,

Kramkar

Erling Okkenhaug jr. har bak-
grunn som handelsreisende 1 klaer
og fotoutstyr, og tiden som kramkar
var nyttg lesreguttid for hans noe
spesielle byravirksombhet:

— Som handelsreisende var jeg
et sannhetsvime. Jeg leerte a ta
salgspyeblikket alvorlig, I salg er
det der og da det skjer, og alle de-
taljer fra tannpuss til en smakfull vi-
suell presentasjon av ideen ma vae-
re gjort pa forhand. Jeg leper ikke
rundt pa derene med halvierdige
ideer. Dette er ikke noe lettvint
show, men heller en ganske adre-
nalin-preget affsere. Jeg har hatt
designutgifter pa 20 000 kroner for
jeg visste om ideen var solgt, men
slike sjanser tar jeg ikke sa ofte. El-
lers betrakter jeg ikke byrakon-
septet som sa fryktelig originalt.

[

Idésalget var jo prospektivt ogsa 1
reklamens pure bamdom,

Bors og katedral

Erling Okkenhaug jr. er idemaker
pa heltid. Reklamebyraet er bare
en liten del av hans kreative virk-
somhet. Han har veert innvolvert 1
galleridrift, laget portrettboken til
Morten Krogvold, veert med pa
Deadline Art samt oppsetningen
av Oslo 1 Smug 1 fior. Denne hosten
jobber han med fire forskjellige
teatergrupper, og apner 12. okto-
ber sin gen fotoutstilling i en av
Oslos incafeer, The Broker.
Spredningen til tross, — det gar
ikke utover butikken, pastar han.

— Jeg tiener aldri penger pa
teatervirksomheten, men henter
derimot en rekke gode dramatise-
ringsideer fra scenen inn i rekla-
me. Jeg er en typisk «bers og kate-
dral-arbeider, som tar fra busi-
ness og gir til kultur. Men jeg hen-
ter ogsa impulser tilbake, og
knytter gieme band ved a trekke
business inn i1 andelighet, og ved &
gjere kunsmere mer kommersiel-
le. Det er bare et moralistisk spers-
mal om det jeg driver med er kunst
eller ikke. Jeg synes det er stralen-
de & kjere rundtien rad 190 E Mer-
cedes, og jeg arrangerer heller en
kunstutstilling pa The Broker enn i
et galleri hvor alle gar rundt og er
vettskremte for ikke & skjgnne noe-.
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bilens vinduer.

Erling Okkenhaug ansker amnesti for «varebiler» og markerer det med plakater i

(Foto: Per Svensson)

Amnesti for varebiler?

ARE WORMNES

Amnesti for wvarebiler,
krever Erling Okkenhaug
— reklamemann til dag-
lig. Han frykter et forbud
mot transport av mennes-
ker i wvarerommet pé
Mercedesen, et forbud
som meget sannsynlig vil
komme. — Et slikt forbud
vil endre forutsetningene
jeg kjepte bilen under.
Derfor tilbyr jeg meg &
mote myndighetene pé
halvveien: Gi meg og alle
med tilsvarende person-
varebiler en rimelig mu-
lighet til & montere seter!
Jeg betaler gjerne, men
ikke full personbilavgift,
sier Okkenhaug.

Bare i4r blir det solgt mellom
10000 og 15 000 sdkalte person-

varebiler 1 Norge. Dette er del-
vis ombygde stasjonsvogner.
De har bare to faste seter. Peu-
geot 505, Mercedes' T-serle, Ci-
troén CX, Nissan Prairle og
Mitsubishi Space Wagon er ty-
piske slike biler. Dersom Re-
gjeringens avgiftsforslag blir
vedtatt, vil slike biler ikke len-
ger kunne selges med varebil-
avgift fra nyttar.

Parallelt arbeider Veidirek-
toratet med nye forskrifter
som vil forby persontransport
i varerommet pd alle varebi-
ler. N4 kan inntil itte personer
transporteres som «gods» si
lenge de ikke spennes fast pd
forsvarlig méte.

— Jeg har ikke et stort be-
hov for persontransport, men
en gang eller to I mdneden
hender det at noen venner fir
sitte pd de lese putene bak.
Dersom denne muligheten fra-
tas meg, vil jeg matie vurdere
4 bytte til en betydelig mindre
bil med bakseter. Dette er jeg
ikke interessert i. Jeg har en

komfortabel og sikker bil som
er velegnet for det transport-
behov jeg har. Det vil veare
urasjonelt for meg & investere
i en tilsvarende fem-seter.

— Men fordi dette gjelder
mange, foreslir jeg at myn-
dighetene ser litt stort p4 det.
Jeg tilbyr meg 4 betale 20 000
kroner for muligheten til 4 set-
te inn bakseter i min bil nir
jeg trenger det. Dermed far
myndighetene penger de ellers
ikke ville fitt, og jeg far en bil
som fortsatt kan brukes i hen-
hold til de forutsetningene som
gjaldt da jeg kiepte den.

— Det er da et fair forslag?
mener Okkenhaug.

Og det er et poeng for Ok-
kenhaug at avgiftsforskjellen
mellom  Mercedes-varebilen
og den betydelig rimeligere
personbilen han eventuelt ville
kjopt, ikke er si veldig stor.

For 4 komme i kontakt med
meningsfeller  kjerer han
rundt med plakater i vinduene
pa bilen sin: Amnestl for «va-
rebilers, star det der.
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PTM-metoden har kraft i seg til & stoppe
prosjekter pa stgrrelse med utbyggingen pa

Gardermoen, hevder Erling Okkenhaug fra Allgrgnn.

P1IVI personlig

Aligrenn - etter hva jotnene kal-
te jorda — er malrettet nettverks-
arbeid. Noen vedtekter, formell
motestruktur eller etablert med-
lemsdemokrati finnes ikke. Slikt
blir for byrakratisk, og sinker
framdriften.

— Allgrenn kan vel sies d besta
av 14 personer i alt, sier Erling
Okkenhaug.

Okkenhaug er leder, talsmann
og eier av Allgrenn. Arbeidsme-
toden blir ad hoc, med rask tilba-
ketrekning nar de som «eier ut-
fordringen» ogsa tar den pa seg
— slik det skjedde da lokale kref-
ter engasjerte seg i kanalby-pro-
sjektet i Arendal, som er i ferd
med a bli realisert.

— Det er kraft nok i denne ar-
beidsmetoden til at noen fa, til-
strekkelig engasjerte og kunn-
skapsrike personer bade kan fa
realisert og fa satt stopper for,
sveere prosjekter, mener han.

Informasjonskrig

Mest profilert var Allgrenn i in-
formasjonskrigen med Oslo hav-
nevesen, en kamp i media som
genererte omlag 1000 avisklipp
og ga Allgrenn et kontaktnett pa
400 personer og institusjoner.

Engasjement skaper mistanke.

«Allgronn er betalt av rikinge-
ne pa Aker Brygge» hevdet mot-
standerne, da Allgrenn klarte a
spa opp og dokumentere betyde-
lige faktafeil i den offentlige in-
formasjonen.

— Det var usant, men jeg for-
star hvorfor pastanden dukket
opp. Folk spurte «Hvem er de?
Hvem representerer de?». Mis-
tenkeliggjoring ma en veere for-
beredt pa.

Ingen stgtte

— Vi sekte allianser — det er en
del av arbeidsmaten var — og ba
om ekonomisk stette fra omtrent
alt som finnes av offentlige eta-
ter og ideelle organisasjoner som
kunne tenkes a ha relevans. Hus-

eiernes Landsforbund ga stette,
og en for oss ukjent dame pa
Smestad bidro med 3.000. Pa sju
ar klarte vi a skrape sammen
90.000 kroner, og det var ikke en-
gang nok til a dekke portoutgif-
tene. Det er fortsatt et tankekors
for meg at slik ideelt engasje-
ment ikke kan fa offentlig stotte,
sier Okkenhaug.

I ar fikk han likevel et stipend
fra en privat kilde, tilstrekkelig
til a bruke et par maneder pa a
gjore Allgrenns engasjementer
tilgjengelig pa Internett.

Alibi

— Venner og engasjerte fagfolk er
en forutsetning for a lykkes. Sa
lenge vi jobber med klare, dis-
tinkte ideer, og aldri gir opp a
skaffe dokumentasjon som hol-
der vann, gar det framover. En-
gasjementet ma veere ekte og ut-
rettelig.

— Ellers ble Allgrenn opprettet
pa et tidspunkt da navnet mitt
var omtrent oppbrukt i slike
sammenhenger. | ettertid ser vi
at kanskje miljoorienteringen i
navnet ble for sterk. Vi er et nett-
verk for by- og stedsutvikling,
og ikke en miljgorganisasjon
som Bellona og Naturvernfor-
bundet. Men jeg ser ogsa klart at
dette grepet — a skape en beve-
gelse ved a sette navn pa den og
heise en fane — ga sakene vare
mye mer troverdighet, sier han.

Av utdanning har Erling Ok-
kenhaug realskolen. Egentlig var
han reisende i fotoartikler, en er-
faring han mener er hoyst rele-
vant ogsa nar han selger byplan
og stedsutviklingsprosjekter. Re-
klamemann og markedsferer pa
80-tallet, og bl.a. oppfinneren av
begrepet Galleri Oslo. Samt -
noe som han regner som en av
sine fremste referansejobber — en
profileringskampanije for hjelpe-
pleierforbundet.

Aftenposten skriver i et inter-
vju fra 1993 at Okkenhaug i tur

Med stipend
fra en privat
kilde kunne
Erling Okken-
haug bruke et
par maneder
pa & gjore
Allgrenns en-
gasjementer
tilgjengelig
pa Internett:

og orden ble sparket ut fra bar-
nehaven, skolen, guttemusikken,
militeertjenesten og endelig fra
det gode selskap i kretsene rundt
Oslo Radhus.

PTM

At mediene etterhvert skulle
komme til & trykke denne rufsete
idégruppa til sitt bryst, har kom-
met som et sjokk pa flere enn
havneforvaltning og lokalpoliti-
kere i Oslo. Okkenhaugs forkla-
ring er at PTM-metoden er sa ef-
fektiv. Metoden gar blant annet
ut pa a hele tida veere apne og
generese, ta motstanderens ar-
gumenter pa alvor og sjekke
dem, og spille inn med stadig
nye vinklinger.

Kombinasjonen av spraklig
og visuell sprelskhet er et sen-
tralt element. «Bukken og hav-
nesekken», «Prammen i Dam-
men» og «Trdkk oss ikke pa
treerne» er uttrykk for den
spraklige sprelskhet som ofte
preger Allgrenns engasjement.
Samme faglige niva legges det
visuelt vekt pa. Da Allgrenn
lanserte kanalby Arendal var
«plakaten» et oljemaleri av Tor-
kill Haugland. Gang pa gang
har prosjektplaner visuelt bret-
tet ut over dobbeltoppslag i Af-
tenposten veert resultatet, fordi
Allgrenn hadde illustrasjonen
klar nar den trengtes. Halvan-
net degn etter at det foreslatte,
«autoriserte» forslaget om ope-

Foto: Norske RD & BILDER

ra pa Vestbanen ble presentert
var Allgrenn klar med et visu-
elt velformet alternativ, ferdig

fargelagt og plassert pa Tjuv- At mediene
holmen. NI skulle komme
— Ingen kan eie en idé. Den er til 4 trykke

verdiles om den ikke far sitt
eget liv, og «eies» av dem som
hele tida vil kjempe for den. Det
nytter ikke a vaere syvende far i

denne rufsete
idégruppa til
sitt bryst, har

huset, og komme tilbake og kre- kommet som
ve utbytte nar idéen blir reali- et sjokk pa
sert. Det fungerer rett og slett Ao
ikke slik, konstaterer Okken- i
haug. havne-

PTM er verken IT-akronym forvaltningen
eller et begrep fra management- i Oslo.

litteraturen. Det star rett og slett
for «Pa Terre Makka».
Av Bysten Hagen

lver avgjor

Nettverk som baserer arbeidet pa et sterkt
engasjement og fa formelle prosedyrer,
kan bli utrolig effektive. Allgrann er ett,
men ikke det eneste, eksemplet pa det.
VIF-Klanen — nettverket som pa mot-
satt kant av Oslo utgjer Vélerengas stotte
— er et annet. Et interessefellesskap pa
sterkt «faglig» engasjement. Med mye av
det samme grepet pa mediene. Der de
sentrale akterene er utskjelt i mediene
den ene dagen og medienes helter den
neste. Orden i argumentene, men mini-
malt av tradisjonell autoritetsstruktur og
hierarki. Ujalete og uten anstrok av snorr-
hovenhet overfor noen. Rufsete, litt ube-

regnelige, spennende. Pa parti.

Ytterligere et eksempel er «toillingan»

som organiserer Revyfestivalen pa Hey-
landet. Revy er et utmerket eksempel pa
nettverksbygging i faglig sammenheng,
og en metode for 4 mete felles utfordring-
er pa en kontaktskapende mate. Arrange-
rene av Revyfestivalen pa Hoylandet har,
med sterk forankring i savel lokalmiljeet
som i det nasjonale fagmiljeet for revy,
fatt til en slik effekt pa nasjonalt plan.

Er engasjementet felles, og de involver-
te uten reservasjoner i forhold til «saken»,
kan demokratiske formaliteter rett og slett
bli unedvendige. En ting har Allgrenn,
Revyfestivalen og VIF-klanen i alle fall
felles. VIF-klanen roper det ut pd hver
eneste kamp:

— Vi gir oss aldri!!

Limet losner
Norge er et organisasjons-
samfunn. Frivillige interes-
seorganisasjoner har tradi-
sjonelt en lokal forankring,
og spiller en sentral rolle in-
nen helt sentrale sektorer i
velferdssamfunnet.  For-
skerne mener det neere, so-
siale nettverket — familie-
og slektsnettverket — har
blitt betydelig svekket de
siste arene. Samtidig har
ogsa engasjement i organi-
sasjonslivet — den gjensidi-
ge kommunikasjonen mel-
lom organisasjonenes for-
maliserte malsetninger og
enkeltmedlemmene - blitt
svekket. y

Utviklingen blir referert i
rapporten Statlige overfe-
ringer til frivillige organisa-
sjoner (Statskonsult 1995) i
tre punkter:

e Bindeleddet mellom indi-
vid og storsamfunn svek-
kes

* Sentralnivaet far stigende
betydning,.

* Organisasjonenes rolle
dreies i retning av a vaere
tilbyder av tjenester defi-
nert av det offentlige —
dels i konkurranse med
det offentliges eget appa-

rat, dels som supplement.

Samtidig med at enkeltmed-
lemmenes engasjement svin-
ner, gar sentralorganisasjo-
nen inn i en funksjon overfor
det offentlige som gir mulig-
heter bade for inntekter og
innflytelse. Dermed oppfat-
ter medlemmene etterhvert
sitt eget engasjement i orga-
nisasjonene som mindre vik-
tig enn hva organisasjonen
kan tilby dem.

Behovet som tidligere ble
dekket via engasjement i or-
ganisasjonen blir na dekket
andre steder, pa andre ma-
ter. En betydelig del av det
limet som holder samfun-
net sammen losner. I stedet
vokser det fram noen annet:

‘Nettverksorganisasjoner i
alle regnbuens farger pluss
‘noen til.

LU}
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Han selger sin begeistring

En ting er & ha en ide¢,
noe annet 4 markedsfore
den, sier Erling
Okkenhaug jr. —
reklamemannen som gar
sine egne velier, til glede
ogsd for oppdragsgiverne

TEKST OG FOTO:
HELGE BAARDSETH

et er ikke godt & vite hva slags

merkelapp man skal sette pa

en mann som Erling Okken-

haug jr. Billedkunstner? Gjer-
ne det. Fotograf? Ja, s& absolutt! Jour-
nalist? Stemmer? Dikter? Med flere
diktsamlinger bak seg! Reklamemann?
En dyktig sidan! Helt korrekt alt sam-
men, og likevel sa lite dekkende. «En
begeistret idébank» = det dekker godt,
selv om det som tittel nok ikke blir
godkjent for telefonkatalogen.

— Folk er idag mer redde for & kjede
seg enn for & de. Derfor har kreative
mennesker en fantastisk fremtid, helt
uavhengig av darlige konjunkturer.

Kjedelig er det ikke & snakke med
Erling Okkenhaug jr. Han har meninger
om det meste, gjerne meninger som gar
litt pa tvers av det som er opplest og
vedtatt. Men ogsd meninger som han
kan selge som produkt, meninger som
kan fungere i praksis.

*Utradisjonell reklamemann

— Det er mange fordommer rundt idé-
folk, sier Erling Okkenhaug jr. I virke-

A man of ideas

— People of today fear boredom more
than death and this is the reason why
creative people will survive despite the
economic changes, says Erling
Okkenhaug jr. Okkenhaug is a prime
example of his own thesis. His
company — Okkenhaug Publishing —
specialises in selling creative ideas. His
latest success has been the promotion
of the Oslo City project. Through
daring magazines and publications
Okkenhaug has helped define this new
part of the capital.

Han selger . ..
Forts. fra side 26

— Jeg er opptatt av identitet! Generelt
synes jeg at utbyggerne for sent mar-
kerer sin identitet, den kommer ofte
etter at alt annet er gjort. Gjor det tvert
om: Finn forst frem til identiteten, sa
kan det senere danderes lett med arki-
tektur og andre tilherende ingredienser.
Det er lettere 4 selge nar man har en

ligheten er det ganske ukomplisert. Jeg
arbeider alene, men jeg trekker inn
frilansere nér det er nedvendig. P4 den
maten unngar jeg store, faste omkost-
ninger, og kan godt vente litt pa at de
gode ideene kommer. Jeg jobber om-
vendt av hva som er vanlig hos et tradi-
sjonelt reklamebyrd, — hvorfor skal jeg
bli begeistret for en kunde som ringer til
meg? Jeg selger min begeistring! Jeg kan
fa en idé og sd ga ut og selge til den
kunde jeg mener trenger den. Det er
morsommere 4 provosere uventet for en
som ikke venter et utspill i det hele tatt!
Jeg er ingen tradisjonell reklamemann,
men jeg er i hoyeste grad en reklame-
mann!

- Det som er det fenomenale med
min méte & jobbe pi er at jeg eier en idé
helt til jeg har solgt den og at jeg ikke
behoever & diskutere den med noen. For
friheten er viktig i den ferste fasen av
kreativitet, sier Okkenhaug jr. - Kjempe-
viktig!

— Men en ting er & ha idé, en annen
ting er & markedsfore den. Noen ideer
kan vere sa generelle at de kan selges til
flere firmaer. Sier noen nei si sier kan-

skje andre ja! Jeg er generos, gir folk
ideer og skaper begeistring. Sa trekker
jeg det inn igjen kommersielt. Som den
gamle handelsreisende jeg er, har jeg
evnen til det. Derfor kan jeg si: Genero-
sitet lenner seg!

*Vaterland-prosjektet

- Det siste aret har jeg i det vesentligste
arbeidet med Vaterland-prosjektet. Bade
med informasjon for alle utbyggerne
samlet, og for utbyggerne enkeltvis. Jeg
har laget brosjyremateriale for Byhallen,
jeg lanserte navnet til den nye hand-
legaten «Galleri Oslo», og jeg har laget
en identitetspakke for Hotell Christiania
som né folges opp under den videre
lanseringen. Det har vart lererikt. Se pa
illustrasjonen fra Vaterland pa side 6 i
Oslo Business. Den har ikke jeg laget,
men jeg lanserte den som en idé frek-
kere enn det designeren kunne tenke
seg. Og jeg ga ham trygghet for at illu-
strasjonen ville bli salgbar. Resultatet
viste Vaterland i et perspektiv si hérrei-
sende at alle som s& den fikk bakover-
sveis! Forts. side 54

stor visjon fra starten av. Man selger
ikke 40 000 kvadratmeter naringsareal,
det er nesten som 4 banne i kjerka bare
4 si «40 000 kvadratmeter naringsarealy.
Det er begrepet, visjonen som selger!

*Idébank

— Gode ideer dukker opp nar du minst
venter det. Av og til kommer de lurende,

av og til slar de ned som et adrenalin-
sjokk. Det liker jeg. Da noterer jeg ideen
ned pa en lapp og putter den ned i mitt
arkiv, i den store idéskuffen. Der kah
den ligge og kose til den dagen kommer
da jeg far bruk for den. Denne skuffen
er min viktigste ressurs, en «bank» med
usolgte ideer. Jeg er takknemlig for at
underbevisstheten sender meg slike
gaver, sier Erling Okkenhaug jr. O




Grefsengutten Erling Okkenhaug:

VERBAL HALLIK
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Grefsengutten Erling Okkenhaug seiler opp som vidunder-mannen
innen ide og tekst. Alt fra guttedagene mestret han kameraet. Deretter
ble det ord. Nd smarbeider han med det beste vi har innen kunst. Ideene

stdr han selv for.

Grefsengutten Erling Okken-
haug setter stadig spor etter
seg som idemaker og oppfinn-
som tekstforfatter. Han til-
herer den nye typen reklame
og publisitetsfolk som har sine
rotter godt forankret i det
kunstneriske miljs. Han lever
av 4 skape ideer og gjennom-
fore dem.

Hallik
— Hvorfor hallik Okkenhaug?

— Jeg lever av ord og er villig
til a selge dem til hvem som helst
til en pa forhand avtalt pris.
Men jeg ma like ideen, helst selv
ha kommet med den, sier han.

Og ideene kommer. Fem mi-
nutter sammen med Okkenhaug
kan bety de underligste resul-
tater, og en formue for den som
vet & benytte seg av hans un-
derlig talent.

Da Okkenhaug startet galleri
| sine kontorer i Gjetmyrsveien

.

var det med egen bakgrunn som
fotograf. Deretter kom boken
om Morten Krogvold og store
utstillinger utenbys. Da kvelds-
butikken 10-23 skulle ha logo
ble det TINY.

— Hvorfor?

— Hvorfor ikke?

Okkenhaug tenker i utradi-
sjonelle baner. Selv ikke det et-
ter hvert si kjente byraet Ma-
ning og Haugen klarer & «lape»
sa fort som Okkenhaug og hans
publishing firma i tankesprang
og pafunn.

Prisene begyner ogsa 4 ramle
inn. Ifjor ble det Formprisen for
1984. Da med kalender. Opp-
gavene varierer. Alt fra rullestol
mesterskap og verdens raskeste
blinde lgper, til mer industri-
orienterte oppdrag.

— Er du en dyr kunstner?

— Ja, folk har begynt 4 samle
pa meg, sier han spekefullt.

oh



Spar bensin
med strikk!

(Brit Myhrvold) Hvordan
spare bensin med et ut-
legg pi bare 70 ere? Jo,
~du monterer en sylte-
strikk pad gass-staget i
motoren. Gasspedalen
blir hardere & trykke inn,
du kjerer penere og mind-
re rykkete. Mannen bak
denne idéen er Erling Ok-
kenhaug jr. Han har selv
provet det pd egen bil, og
far stotte av fagkunnska-
pen i Norges Automobil-
Forbund. — En rimelig
og artig idé. Jeg har selv
forsekt, sier ingenior Alf
Corneliussen i NAF,
— Jeg var nok av dem som
gav litt for mye gass i bytra-
fikken. Mine venner kritiserte
kjeringen min, og sier at den
né er blitt mye bedre. Og jeg
fyller mindre bensin ogs4, sier

Okkenhaug jr.
— Jeg kjorte med strikken

et par uker, og da den rgk had-
de jeg vent meg til en annen
fotstilling og kjerestil, sier Ok-
kenhaug.

Han har en lang liste med
argumenter som taler for
strikken — en annen versjon
av & kjere som om man hadde
et rdttent egg under foten:
Mindre avgasser, mer behage-
lig kjering, bedre bensingko-
nomi osv.

Hva sd hvis strikken ryker?
Som regel vil folk f et lite
sjokk slik at de trekker foten
til seg, sier Alf Corneliussen.
S& det skulle ikke vare stor
fare.

Strikken er lett & montere.
Man m4 bare passe pd at den
ikke kommer bort i andre be-
vegelige deler i motoren eller
bort i skarpe eller varme de-
ler. I tilvenningsperioden kan
man gjerne ha noen strikker
liggende i bilen.

— Jeg kaller den «energi-
strikken», sier Okkenhaug.
Han forteller at en pakke syl-
testrikk koster 78 ore.

«Energistrikken» kan spare bensin for deg, sier Erling Ok-

kenhaug jr.

(Foto: Terje H. T. Andersen)
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"KULTUR/DEBATT

._Jiz.mul

ultur-sponsing
- bare blaff?

— Nezringalivets store Interesee for kulturilvet md vasre en blefl, Debatien om sponsingens fordeler og
nlmwmrmmknorﬂrldulw sler Henning Heholt, adminisirativ leder for Collage Danse-

Av INGER BENTZRUD

- Visst er det mulig a
fa penger til kultur-

fra neer-
Hemmelig-

prosjekter
ingslivet.

heten er & presentere

et opplegg som er
skreddersydd for det
firmaet man hen-
vender seg til, sier
Erling Okkenhaug i
en kommentar til Dan-
sekompaniet Collages
spersmal om na-
ringslivets gavmildhet
bare er en bleff.

Collage har sendt brev til ca
500 orske bedrifter og etterlyst
sponsorer. 25 har svart — ne-
gativt. Denne nedslaende er-
faringen deler ikke Erling Ok-
kenhaug, som har spesialisert
seg pa det han respektlest kal-
ler «andskommerss, dvs. a kop-
le kunst og business.

— Jeg har leert fordi jeg har
statt med en fot i hver leir; har
drevet bade galleri og rekla-
mebyra. Dermed kjenner jeg
holdningene i kulturlivet til
naringslivet, og omvendt. Nar
kontakt ikke oppnas er det
fordi man ikke snakker samme
sprak, sier Erling Okkenhaug.

Eksempler pa prosjekter han
har deltatt i, og som har vert
delfinansiert av SpONsorer, er
Morten Krogvolds bok/utstil-
ling med portretter av norske
personligheter, kabareten «Os-

u Forfatteren
Anders Bye
har for annen
gang leid
Drammens
Teater for a
setie opp ett
av sine egne
skuespill.
Denne gang er
det stykket
«Et liv for to»
med Pia Tel-
lefsen, Solfrid
Heier og Karl
Hoff som skal
oppferes. In-
strukter blir

-Ernst Giin-
ther.

Erling Okkenhaug
har spesialisert seg
pd d skaffe midler
fra neeringslivet
til kulturaktivi-
teter: Det nytter
ikke bare d pdstd at
man er genial. (Fo-
to: Tom Martinsen)

lo i smug» og «Deadline Art» i
samarbeid med fotografen La-
vasir Nordrum og lyrikeren
Torgeir Rebolledo Pedersen.

Uvitenhet

— Alle kulturaktiviteter er
selvsagt ikke like .lettselge-

liges. Men forste bud for kul-
turlivet er a’;ﬂ sette seg inn i

Busmeas er 1kke bare penger
business er mennesker. And-
sarbeidere er ikke alene om &
ha felelser, forretningsfolk har
ogsa begeistringens nerve i seg
og blir felgelig like oppgledd
eller skeptisk til nye idéer som
alle andre. Det bunner i stor
uvitenhet @ be en bankmann
om 30000 kroner med en eller
annen vag begrunnelse om at
man er sa genial, sier Erling
Okkenhaug, som har utar-
beidet en liste med strategiske
rad for & oppna sponsorstette:

Stategi

BHE Bevar integriteten kom-
promisslest. La aldri sponsor
tro at han kan pavirke ditt
kunsineriske uttrykk, da blir
du ikke respektert.

B ® Vis vilje til 4 satse selv.
Legz fram budsjett som viser

rer resen

BB Sett deg inn i sponsor-
firmaets filosofi. Let etter fel-
les vinklinger. Eks: Maler du
vintermotiver, gar du til et ol-
jefyringsfirma osv.

EB Skissér planer for pres-
sedekning. Publisitet er viktig
sponsemotiv.

BE Forstd prestisjen. Da vil
du ogsa kunne utarbeide for-
slag til hvilken nytte sponsor
kan ha av avtalen

hvﬂken andel sponsor skal
g hvordan g 2 :

B @ Skriftlig tilbud og avtale.
Seit opp i klare punkter hva
du kan yte og hva du krever.
Altsa en saklig oversikt over
sponsors fordeler og dine egne.

B E Alternative ytelser. Spon-
sing er ikke nedvendigvis
penger. Det kan veere flybillet-
ter, billige lan, trykkekost-
nader avisannonser osv.

ge firmaer kan lettere
bidra med -naturalia» enn med
kontanter,

EE Egne tilbud Be sponsor-
firma med dets kunder til
vernissager, premierer o.l. Til-
by opptredener/utstillinger i
kantiner, foajeer osv. Foresla
diskret bruk av sponsors logo i
forskjellige sammenhenger.

EER Du kan sperre flere i
samme firma., Sterre firmaer
har flere kontoer & ta av: per-
sonalavd,, reklameavd., in-
fomas;onsavd., salgsavd.. vel-
ferdskasse osv.
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Erling Okkenhaug - Den stille Bolgen:

EN VANVITTIG OPPLEVELSE

Noen av de fgrste
utenfor forsknings- og
universitetsmiljgene til
A taibruk Internett var
alle «raringene». Idealis-
ter, individualister og
originaler verden rundt
var sveert raske tild ta i
bruk dette nye mediet. I
dag er det litt lengre
mellom dem, mest pa
grunn av at nettet eri
ferd med 4 bli helkom-
merst. Men det er en
anrien historie.

Merkantilbohem

Oslo-mannen Erling
Okkenhaug («forty-so-
methings) er en slik ra-
ring. Vel, egentlig unn-
drar Okkenhaug seg en-
hver beskrivelse, men vi
skal allikevel] gjgre ef,
forsgk: En (litt for?) le-
vende idésprayte, alltid
Klar for & stille opp i
Dagsrevyen for a snakke
varmt om oppbygging
av Dale-Gudbrands gir
i Gudbrandsdalen, ut-
graving av kanaler i
Arendal (drgmmen om
et Nordens Venezia) el-
ler protestere mot byg-
ging av containerhavn

pa Filipstad i Oslo.

Men de som tar Ok-
kenhaug for en raring
og dett var dett, de tar
skammelig feil. Mannen
har levd relativt godt i
grenselandet mellom
kultur og kommersien
arrekke. Det finnes
mange beviser pa at
han er blitt hgrt og
brukt, Og miljget rundt
ham er til dels sveert
ressurssterkt, med
Fred.-broren Petter Ol-
sen som den mest frem-
tredende. P4 TV har
han nok heller ikke veert
for siste gang.

Eventyr 1 bits &
bytes

En titt pd Okken-
haugs Interneti-sider
gir deg et lite innblikk i
hvordan det ser ut inne
i hodet hans - eventyrlig
og kaotisk pd samme
tid. Okkenhaug har
imidlertid nok orden i
sitt kaos til at mange
kjgper hans idéer. N4
tar han muligens litt
hardt i nir han kaller
sitt enmannsforetagen-
de for reklamebyra, in-

formasjonsradgiver,
Web-designer, forlag, fo-
tograf m.m. Men at han
har gjort jobber innen
alle disse kategoriene,
er vi ikke i tvil om.
Noen vil kanskje fa en
turn-off av startsiden til
www.okkenhaug.com.
Her har den godeste Er-
ling tatt alle sine mer el-
ler mindre hgytflyvende
idéer, konsepter og pro-
sjekter og spredd dem
utover en enkelt side.
Undertegnede synes
imidlertid dette var en
god idé, selv om frem-
gangsmaten nok ikke
stér i noen leerebok for
Web-designere.

Den Stille Balgen
Okkenhaug ynder &
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kalle seg og sitt livspro-
sjekt for Den Stille Bgl-
gen («bglgen er seg
selv»). Ikke desto min-
dre klarer han & skape
mer enn bare frisk bris
med sine mange inn-
spill, Og flere av dem
(konkrete og abstrakte)
kan du finne igjen pa
Weh-sidene: Virkelige
Norway - en
engelsk/norsk ordbok a
la The Julekalender,
Containerdgdaren -
kunsten & stoppe et mil-
liardprosjekt (Filip-
stad), Ledige Gener -
andaktsbok for despe-
rat lengtende (og ten-
kende) ungkarer pa me-
dio-attitallet («Jeger
ikke japp, men jeg er
glad i champagne.»)



